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LAY-OUT

—VALUE

Zoals in dit do-
cument te zien
is, is de kleur van
de foto bepalend
voor de rest van

de kleuren van
dit document

Kan je objectief lay-out evalueren?
Enkele aanzetten voor criteria.

Door Bart Vandenbroele

Zoals in de babbel-box ICT
aan bod kwam in de vor-
mingssessie, is het makkelijker
om te evalueren met duidelij-
ke criteria ipv: het is mooi of

het is niet mooi.

Kan je vormgeving aanleren
of is het aangeboren? Ik probeer
in de artikel enkele handvaten
aan te reiken om te evalueren op
vormgeving.

Dit zijn enkele criteria die toe-
gepast zijn op dit document:
kolomstramien: dit do-
cument is denkbeeldig in te de-
len in vier of vijf kolommen. De
plaatsing van de verschillende
elementen in dit document
houdt hier rekening mee. Hier-
onder zie je een voorbeeld van

toegepast kolomstramien:

OEFENINGEN OP KOLOMSTRAMIEN

Als e lukraak llustratios en fekst ap een lege
pagina zet is ce kars groot cat j@ eindiat me: een
chaotiszhe [zy-out Zonder enige StruCA.

Een hulpmiddel voor lay-out s het bladstramien:
ean aantsl horizontsle en vertcale huipljnen
waarop alle_ftems aanshuiten (iekstvakkan en
lustraties). Een azntal ot
Publisher laten tos met hulgijnen cen sirami
op to zetten. Oak in Word kan je de huipijnen
zichtbaar maken met de werkbalk iskanan

Bekix de infobriefen en de
advertente dis je Ziet in de map
stramien. Deze zjn

een zelfgekozen andervers.
Sia op als ‘infobrief volgens
folemstramien” als Publsher
bastand.

2 Wers sen advertentie Uit in
Fublisher volgans een
zelfgaiozen kolomstramien
‘over een willekeurig onderwerp.
s "advertentie
Kalemstramien” als Publisher

Ook kleurgebruik kan
volgende op volgende elementen
worden geévalueerd:

tint op tint en kleurtinten
van de atbeelding laten terug-
komen in de lay-out.

Hieronder zie je een voor-
beeld die 1s geinspireerd op de
huisstijl van canvas:

HET PROGRAMMA »

GEEL cee. GEEL
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In bovenstaand voorbeeld is
de titel van het programma,
Geel, gebruikt als metafoor voor
de verschillende tinten van Geel
die in het document staan. Ook
hier is de kolomstramien toege-
past.

Lettertypes:

Niet meer dan drie letterty-
pes in een document. Het afwis-
selen van schreefloos en schreef-

lettertype.

AaBbCc -
AaBbCcs=-
AaBbCc==

Het verschil dient minstens
gekend te zijn: de opgave kan
vermelden gebruik schreefloos
voor titels en schreef voor platte
tekst (zoals in dit document ge-
daan) of omgekeerd. Het correct
toepassen verdient punten.

Een ander evaluatiecriteri-
um is het gebruik van kapita-
len. In vormgeving werkt met
vaak met klein kapitalen, dit zit
standaard niet in PowerPoint
maar kan mits was moeite wor-
den gerealiseerd. Hieronder een
voorbeeld:

zonder aandacht en met
aandacht voor kapitaal hoogte
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Het verschil tussen boven-
staande: de hoofdletters zijn op
dezelfde hoogte gezet als de plat-
te tekst. Voor ICT is een ander,
schreefloos, lettertype gekozen.
Ook de cijfers zijn op teksthoog-
te geplaatst.

Rust of te drukke slides?
Hieronder twee mogelijke
slides over hetzelfde onderwerp:

Bovenstaande slide bevat
geen evenwicht, alles staat teveel
links. Rechts onderaan staat een
verloren Clipart. Clipart is out,
er zijn teveel kleuren, de achter-
grond voegt inhoudelijk niets
toe.

Dan verkies ik bovenstaande
slide. De slide trekt onmiddellijk
de aandacht: de vrouw kijkt
boos, waarom? Wat betekent
72%? Het is pas hier dat de rol
van de spreker volledig tot zijn
recht komt. PowerPoint wordt
gebruikt zoals het bedoeld is: ter
ondersteuning en niet ter ver-
vanging van de spreker.

Een verdere uitwerking van
dit onderwerp vind je op:
www.presentationzen.com

Gebruik van schaduweffec-
ten en spiegeleffecten geven foto’s
lets extra: ze vragen wat meer tijd
maar tonen wel wie oog heeft voor

vormgeving. Hieronder bovenstaan-
de figuur met spiegeleffect en twee
foto’s met een schaduw

Met dit artikel wil ik een aanzet
geven tot duidelijke criteria voor lay-
out en vormgeving, volgende ele-
menten kwamen aan bod:

€kolomstramien

$kleurgebruik

€lettertypes

€kapitalen

€ rust

€ schaduweffecten

(en zelfs wat moeite voor op-
somming kan je meenemen in de
vormgeving).

reageer:
bvandenbrocle@pandora.be

Meer weten?
Tijdschriften (reclame)
Apple-sjablonen
Affiches overal rond je
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