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1 INLEIDINGSTEKST : EEN CULTURELE REVOLUTIE

Hoofdstuk 1
De Media: een culturele (r)evolutie
Inhoud van hoofdstuk 1:

1.1 Verschillende vormen van communicatie

1.2 Gemeenschappelijke kenmerken

1.3 Functies van de media

1.1 Verschillende vormen van communicatie

De communicatie of samenspraak tussen de mensen is zo oud als het mensdom zelf, omdat zij beantwoordt aan een natuurlijke drang naar nieuws en mededeelzaamheid.

Al de technische middelen, waarover de mens beschikte om aan nieuwsspreiding of transport van informatie te doen, hebben zich in de loop der tijden ontwikkeld. De moderne communicatiemedia zijn het resultaat van een lange ontwikkeling en bezitten een voorgeschiedenis, die zo oud is als de geschiedenis van het mensdom zelf. De krant immers dook slechts op in de aanvang van de 17de eeuw, terwijl radio en televisie technische veroveringen zijn van de Tweede Industriële Omwenteling en slechts sedert de aanvang van de 20ste eeuw als massamedia hun intrede deden.

De vier verschillende vormen van samenspraak of communicatie, die zich in de loop der tijden hebben ontwikkeld, -nl. de mondelinge of gesproken nieuwsspreiding, het handschriftelijke nieuws, de gedrukte nieuwsverspreiding en het beeldnieuws - bezitten allen in de geschiedenis een begindatum, doch zij hielden nadien onafgebroken stand tot op de huidige dag.

De mondelinge of gesproken nieuwsverspreiding is de oudste, omdat zij opklimt tot de oorsprong van de mens. Deze vorm van communicatie bezat het monopolie, zolang de mens over geen andere technieken beschikte. Tot aan de uitvinding van het schrift kon de mens inderdaad alleen 'samenspreken' door middel van het gesproken woord.

Dit wil natuurlijk niet zeggen dat met de opkomst van het schrift de gesproken nieuwsverspreiding ophield te bestaan. Nog tijdens de middeleeuwen was zij, ingevolge het optreden van de bode, de koopman, de pelgrim en de minnezanger, de voornaamste vorm van informatietransport.

De gesproken nieuwsverspreiding hield stand tot op de huidige dag: zij kent in de 20ste eeuw zelfs een werkelijke heropleving:

Het handschriftelijke nieuws deed zijn intrede bij de uitvinding van het schrift en nam sedertdien verschillende vormen aan. De brief is een zeer oud communicatiemiddel, dat voor zeer diverse doeleinden werd gebruikt. Naast de private brief, die tussen privé-correspondenten werd gewisseld, ontstonden geleidelijk speciale soorten van briefwisseling: tussen geleerden (de geleerdenbrief), tussen diplomatieke vertegenwoordigers en hun opdrachtgevers (de diplomatenbrief), tussen kooplieden of vertegenwoordigers van koopmanshuizen (de koopmansbrieven). De 'geschreven nieuwsbladen' zijn van jongere datum, omdat zij slechts konden opduiken in een meer ontwikkelde samenleving. De eerste waarover wij voldoende zijn ingelicht, werden opgesteld in het Romeinse Rijk. In West-Europa, waar zij opnieuw verschenen sedert de 14de eeuw, hielden zij stand na de uitvinding van de boekdrukkunst. Zij waren aanvankelijk immers goedkoper dan de eerste druksels en ontsnapten ook gemakkelijker aan de censuur van de overheid. De geschreven nieuwsbladen duiken trouwens terug op in totalitaire regimes en ook in oorlogstijd, zodat deze vorm van informatietransport ook tot op de huidige dag blijft bestaan.

De gedrukte nieuwsverspreiding werd maar mogelijk rond het midden van de 15de eeuw door de uitvinding van de boekdrukkunst. Opvallend is echter dat deze uitvinding niet onmiddellijk aanleiding gaf tot het verschijnen van de gedrukte krant. Wel werd de drukkunst onmiddellijk ingeschakeld voor de verspreiding van het nieuws, maar dan langs het gedrukte vlugschrift. Dit laatste was wel de directe wegbereider van de krant doordat het vlugschrift ook op de actualiteit was gericht. Het miste echter het kenmerk van de vaste periodiciteit. De gedrukte krant -een op de actualiteit gericht periodisch en continu drukwerk-  verscheen pas in de aanvang van de 17de eeuw, dus nagenoeg anderhalve eeuw na de uitvinding van de drukkunst. Sedert de tweede helft van de 19de eeuw werd zij het belangrijkste massamedium dat, niettegenstaande de concurrentie van de nieuwe audiovisuele media, ook nu nog stand houdt.

Het beeldnieuws of de nieuwsverspreiding door middel van het beeld vindt zijn oorsprong in de voorgeschiedenis van het mensdom. Het verwierf een uitgebreid publiek via het gedrukte vlugschrift en later langs de krant. De oudste technieken van beelddruk zijn de houtsnede, de ets of koperdruk en de steendruk. De fotografie stond eerst op het punt tegen het einde van de 19de eeuw. Op dit ogenblik kan, in de krant, het beeldnieuws het geschreven nieuws bijhouden dankzij de belinograaf die de foto's telegrafisch kan overseinen, en de clichograaf, die in enkele minuten een cliché kan afleveren. Op basis van de draadloze telegrafie werd trouwens de televisie geboren, die nieuwsverspreiding door middel van het beeld geweldig in belang deed stijgen.

Het optreden van de zgn. massamedia voor het transport van informatie is van betrekkelijk jonge datum. Pas sedert de tweede helft van de 19de eeuw werd de 'goedkope krant' het eerste communicatiemedium dat de grote massa bereikte. Tot 1914 bezat trouwens de krant het monopolie van de massa-informatie en zij beleefde van ca. 1860 tot 1914 dan ook haar 'gouden tijd'. Na de Eerste Wereldoorlog kreeg zij het gezelschap van nieuwe massamedia, eerst van de radio en nadien van de televisie.

1.2 gemeenschappelijke kenmerken

Verschillende wetenschappelijke onderzoekers hebben zich bezig gehouden met het bepalen van de kenmerken die de diverse media met elkaar gemeen hebben. Hier volgt een opsomming:

1. Actualiteit: De boodschap is gewoonlijk actueel, dus “nieuws”. Let wel: niet alleen wat belangrijk is, maar ook dat wat ongewoon is, kan interessant zijn. Bovendien gaat het niet alleen om iets wat vandaag gebeurt, maar ook om zaken die al een poosje geleden hebben plaatsgevonden en waar een nieuw detail aan wordt toegevoegd, of om iets wat voortdurend “onder de oppervlakte” in de belangstelling staat. Ook kan het verleden opnieuw actueel worden naar aanleiding van het feit dat bijvoorbeeld een beroemd persoon honderd jaar geleden overleed.

2. Periodiciteit: de massamedia hebben een vaste verschijningsfrequentie.

3. Openbaarheid: de massamedia richten zich tot ieder die er kennis van wil nemen.

4. Universaliteit: in principe kan een massamedium over alle gebeurtenissen en onderwerpen ter wereld berichten en overal commentaar op geven.

5. Affiniteit: elk medium heeft een bepaalde kring trouwe lezers/kijkers/luisteraars, en daarnaast een groep die steeds verandert van stelling.

6. Commercialiteit: veruit de meeste persmedia en een aantal radio- en televisiestations zijn erop gericht winst te maken om hun voortbestaan te waarderen.

1.3 Functies van de media
De eerste taak van de communicatiemiddelen bestaat erin nieuws mee te delen, te leren wat er in deze wereld van de mens, met haar gelukkige en ongelukkige gebeurtenissen, met haar ogenblikken van hoop en wanhoop, met haar momenten van grootheid en kleinheid, gebeurt.

Wij willen de gebeurtenissen kennen, niet alleen in eigen kring, maar over de hele wereld, met inbegrip van de eindeloze ruimte. Want ook de ruimte is in het belangstellingsveld van onze nieuwsgierigheid geworpen.

De enorme ontwikkeling van de massamedia heeft tot gevolg gehad dat zij uitgegroeid zijn tot reusachtige nieuwsgaarders, die de massa's nieuws van elke dag, van elk uur over ons uitstorten, zodat wij gevaar lopen eronder begraven te worden. Er komt zoveel nieuws op ons toe, dat wij het niet meer kunnen verwerken, dat wij het spoor bijster raken. Wij gaan dan zoeken naar middelen om deze informatie te selecteren, reliëf te geven, om er de samenhang in te ontdekken, om het nieuws te kunnen interpreteren.

Radio, t.v. en krant brengen ons niet alleen het nieuws, maar zij beïnvloeden ook onze opinie, onze manier van denken en handelen. Dit gebeurt reeds door de selectie van het nieuwsaanbod, doch ook via de interpretatie, de commentaar of die bewuste opiniebeïnvloeding die door de media wordt verstrekt of uitgeoefend.

Naast informeren en interpreteren van informatie heeft de media als belangrijke taak het bewaken van de samenleving en de burgerrechten en het aan de kaak stellen van misverstanden, het op gang brengen van sociale verandering.

In onze wereld waar, in tegenstelling met wat soms lichtvaardig wordt beweerd, de ideologieën een enorme betekenis blijven behouden, ontstaat noodzakelijkerwijze een strijd om het bezit en de aanwending van de media. Uiteraard ligt het probleem anders voor de geschreven pers, waar een relatieve veelheid van dagbladen de verschillende strekkingen aan het woord laat komen, dan voor radio en TV, waar redenen van technische en financiële aard een monopolistisch karakter aan het medium geven.

Er is echter een ander aspect aan de communicatiemiddelen, dat nog relatief nieuw is en betrekking heeft op de gebruiksmogelijkheden voor de actieve aanwending van kennis, vorming, bijscholing, vervolmaking, enz.

Het gaat hier om het probleem van de inschakeling van de communicatiemiddelen in de volksopvoeding. Wij staan hier aan het begin van een 'culturele revolutie': het begin, want de enorme mogelijkheden die liggen in de aanwending van de massamedia, zijn nog niet eens verkend, laat staan toegepast.

Deze  mogelijkheden ontstaan op het moment dat in onze wereld de behoeften aan professionele omscholing en vervolmaking zo groot worden, dat ze de verdere ontwikkeling van onze economie en maatschappij bepalen.

Deze behoeften zijn het gevolg van de technische en wetenschappelijke vooruitgang, die een steeds groter wordende professionele mobiliteit en flexibiliteit meebrengt.

Het is een uitdaging aan ons aanpassingsvermogen, die intellectuele en manuele soepelheid veronderstelt.

De uitbreiding van de kwaliteit en de groei van ons  schoolwezen, waar wij terecht trots op zijn, dreigen in de toekomst een dode investering te worden, indien onze schoolse vorming niet bestendig bijgewerkt en aangepast wordt.

Daarnaast echter, en dankzij de technische ontwikkeling en verhoging van de welvaart, ontstaan enorme mogelijkheden voor de culturele ontplooiing en het structureren van de vrije tijd.

Wij worden aldus geplaatst voor de taak het 'doden van de tijd' te vervangen door meer creatieve vrijetijdsontwikkeling die bijdraagt tot menselijke ontplooiing en daarmee tot meer menselijk geluk.

Het overdragen van cultuur, normen en waarden, het scheppen van gedragsnormen en het bevorderen van nationale eenheid beklemtoont de socialiserende functie van de media.

Ook hebben bepaalde media een loutere amuserende functie: het bieden van afwisseling en stimulering, spanning verminderen.

Op beide terreinen, de beroepsvorming en de culturele ontplooiing, zullen de sociale communicatiemiddelen, en in het bijzonder de t.v., nieuwe mogelijkheden kunnen bieden.

Dit probleem zal grondig bestudeerd moeten worden.

Het gaat inderdaad niet op, deze mogelijkheden met veel goede wil en een gezonde dosis amateurisme tegemoet te treden.

Wij dienen precies na te gaan hoe deze middelen moeten aangewend en daarom mogen wij er niet voor terugschrikken deze problemen op de gepaste, d.w.z. technische wijze aan te pakken.

Tenslotte vertonen de communicatiemiddelen een niet onbelangrijk economisch aspect. De massamedia zijn, krachtens een innerlijke wetmatigheid uitgegroeid tot machtige economische complexen.

Het budget van radio en televisie bedraagt reeds honderden miljoenen frank per jaar, en het gaat in stijgende lijn.

De grote dagbladondernemingen zijn, ook bij ons, een werkelijkheid.

Zij zijn onderworpen aan de economische wetten, doch zij roepen, ook op economisch gebied, specifieke problemen op. Bovendien is er de verhouding tussen het medium als drager van een boodschap, en het medium als economische entiteit.

Deze verhouding leidt uiteraard tot conflictsituaties, interne spanningen, waarvan de scherpte dagelijks wordt geïllustreerd door gebeurtenissen. De economische aspecten van de media worden het vierde deel van deze verzameling.

Opdracht : 

Beantwoord volgende vragen:

1.
Wat bedoelt men met 'media'?

2.
Welke verschillende mediavormen bestaan er?


Geef enkele voorbeelden.

3.
Leg uit a.d.h.v. enkele voorbeelden dat bepaalde communicatievormen standhouden tot op de huidige dag?

4. Leg uit 'media zijn massamedia'.

5. Welke kenmerken hebben diverse media met elkaar gemeen? Leg kort uit.

5.
Welke verschillende functies heeft de media?

6.
De media beïnvloedt onze opinies. Kan je dit illustreren?


Is dit verschillend voor de verschillende mediavormen?

2 DE GESCHREVEN JOURNALISTIEK

Hoofdstuk 2: DE GESCHREVEN JOURNALISTIEK

Inhoud van hoofdstuk 2:

2.1 Historische evolutie

2.2 Ethiek

2.3 Eigen en andermans media

2.4 Indeling in soorten

2.5 Waar komt het nieuws vandaan?

De Pers

Onder ‘pers’ kunnen we 3 betekenissen verstaan: de drukpers (de machine), dat wat de drukpers voortbrengt (dagbladen,…) en degenen die de persproducten/dagbladen vullen (journalisten/schrijvers). In deze cursus sluiten we ons aan bij het gangbare spraakgebruik, waarin de term duidt op zowel de producten als de producenten.

2.1 Historische evolutie

2.1.1 Voorgeschiedenis en ontstaan van de eerste kranten
Reeds zeer vroeg 2.300 vóór Chr. in Egypte begint de overbrenging van berichten door ruiters.

Voor hen laat de Perzische koning Darius speciale wegen aanleggen.

Vanaf de eerst eeuw voor Christus doen de Egyptenaren eveneens beroep op (informatie)duiven.

De organisatie bereikt een hoogtepunt tijdens de Romeinse periode.

Zo lazen de Romeinen reeds (geschreven) kranten.

Julius Caesar probeert een dagelijkse berichtgeving te bevorderen: Acta Diurna!

De middeleeuwen brengen een uitbreiding en verbrokkeling mee van berichtgeving en opinievorming.

Vorstenhoven, kloostergemeenschappen en handelaars hadden eigen kanalen geschapen voor de uitwisseling van informatie. Daarbij speelden pelgrims en kooplieden een belangrijke rol.

De bevolking werd geïnformeerd door openbare omroepers en vooral via de kerkspraak.

De politieke propaganda en opiniewerving gebeurden vooral door manifesten en pamfletten en door de minnestrelen.

Algemeen wordt aangenomen dat de eerste kranten twee voorlopers hebben gehad: de handgeschreven brieven en de vlugschriften of vliegende bladen.

De handgeschreven brief bereikte zijn hoogtepunt in de XIII-en XIV- eeuw. De belangrijkste zijn de (overwegend Venetiaanse)  koopliedenbrieven.

Vlugschriften werden gedrukt en waren tot de brede lagen van de bevolking gericht.

De eerste periodieke publicaties verschenen halfjaarlijks.

De 'tot nog toe' oudste weekbladen dagtekenen van 1609.

Het eerste dagblad is de Leipziger Zeitung (vanaf 1666).

Bij ons zorgde de Antwerpenaar Abraham Verhoeven met zijn 'Nieuwe tijdinghe'(1620-1631) voor de primeur.

Aanvankelijk waren de eerste kranten een eliteproduct. De kostprijs was hoog en er waren weinig mensen die genoeg geschoold waren om ze te lezen.

2.1.2 De strijd om de persvrijheid

De persvrijheid werd eerst in Groot-Brittannië afgedwongen (de preventieve censuur werd er in 1695 afgeschaft).

Gangmakers waren John Milton en John Locke.

Tengevolge daarvan ontstonden een groot aantal nieuwe bladen, waarvan de regering de verspreiding trachtte af te remmen door de dagbladzegel.

Er moesten extra belastingen betaald worden op de uitgifte van een krant o.v.v. een dagbladzegel.

In België werd de persvrijheid afgekondigd door het Voorlopig Bewind en bevestigd in de grondwet van 1831.

Art.2: 
elke wet of bepaling, die de vrije uiting van de denkwijze en de verspreiding van de leerstelsels door middel van het woord, de drukpers of het onderwijs hindert is opgeheven.

2.1.3 De pers in de XIX eeuw
De krant als massamedium -zoals we ze nu kennen- rolde voor het eerst in de vorige eeuw van de pers.

Een aantal externe factoren (vermindering van het analfabetisme, uitbreiding van het kiesrecht, verstedelijking van de bevolking, betaalbaar product) werken een snelle uitbreiding van de pers in de hand.

kenmerken:

1.
ontstaan van een opiniepers:



In het verlengde van politici en van politieke partijen worden, naast de informatiekranten, opiniebladen opgericht.


2.
de eerste industriële revolutie in de krantensector:



1814: zetten en drukken: eerste mechanische drukpers



1866: eerste rotatiepers



Vanaf 1845 wordt papier uit hout gewonnen.



1885-1886: eerste linotype (een zetmachine waarbij telkens één regel ineens wordt gezet)


3. 
ontstaan van nieuwsagentschappen (bureau dat berichten uit de gehele wereld ontvangt en aan de voornaamste dagbladen, radio- en televisiestation per telegraaf, telex meedeelt.



1835:Havas in Parijs



1849:Wolff



1851:Reuter



1892:Associated Press



1906:International News Service



1907:United Press


4. 
professionalisering van de journalist



-de journalistiek wordt een voltijds hoofdberoep



--->ontstaan van reporters en verslaggevers.


5. 
ontstaan van de massapers.



In de USA komen 'comic strips' in de kranten



Northcliffe introduceert uitgebreide reportages en de eerste fotokrant (Daily Mirror, 1903)


6. 
betaalde advertenties.

De Belgische XIXe eeuwse pers

Sinds de Belgische revolutie wordt het krantenuniversum in België beheerst door een tweevoudige tegenstelling: conservatief-progressief en franstalig-nederlandstalig.

De Belgische pers is bij uitstek een politiek-ideologische pers. Dit betekent niet dat de kranten rechtstreeks afhankelijk zijn van politieke partijen of vakbonden. Toch varen zij bijna allen een welbepaalde koers. Dat blijkt duidelijk uit hun politieke commentaren.

Vandaar dat alle Belgische kranten, op enkele Franstalige na, gemakkelijk ingedeeld kunnen worden in het katholieke, socialistische, liberale of communistische kamp. Toen in 1848 de dagbladzegel werd afgeschaft, bedroeg de gezamenlijke oplage ongeveer 50 000 exemplaren(92 kranten).

De traditionele kranten kregen het hard te verduren vanwege de nieuwe massakranten.

De meeste op dit ogenblik nog bestaande entiteiten en titels werden in die periode opgericht:

Katholieke kranten: 
De Gentenaar(1879), Het Nieuws van de Dag(1881), La Patriote(1884), Het Volk(1891), de Gazet van Antwerpen(1891), De Standaard(1912).

Liberale kranten: 

La Flandre Liberale(1874), La Dernière Heure(1906)

Socialistische kranten: 
Reeds voor de oprichting van de B.W.P. was te Gent de Vooruit(1884) verschenen. Le Peuple(1885) en de Volksgazet(1914) volgden.

Neutrale kranten:

La Meuse(1856), Le Soir(1887) en le Jour(1894)

2.1.4  De pers in de XXe eeuw
kenmerken:


1.
concurrentie van de andere media:



De film die aanvankelijk enkel in kermistenten werd vertoond, bedreigde de pers vrijwel niet. De radio (vanaf ongeveer 1920) deed dit wel, maar de krant vervolgde haar opgang. De opkomst van de televisie zorgde, althans in sommige landen, voor een stagnatie en zelfs een achteruitgang van de oplagen.


2.
de technologische evolutie



De technologische vooruitgang maakt een sterke automatisering mogelijk wat betreft het zetten, het drukken en het verspreiden van kranten.



Dit leidt tot een aanzienlijke inkrimping van het personeel.



Satellieten vervangen de kabel voor het doorseinen van geschreven berich​ten en beeldmateriaal.



Op het stuk van de verspreiding experimenteert men met de 'elektronische kran​t' (te​letekst en videotekst).


3.
concentratie en lokale monopolies



De noodzakelijke investeringen en rationaliseringen werken concentratie in de hand (samenwerken en versmelten van verschillende kranten) en doen een toenemend aantal lokale monopolies ontstaan.


4.
bewustwording van de journalisten



Vanaf ongeveer 1920 in Duitsland en na de tweede wereldoorlog in vele Europese landen, eisen de journalisten controle en inspraak in redactionele aangelegenheden en soms ook in de personderneming als geheel.



Journalisten gaan zich verenigen.

5 
technische uitvindingen
2.2 Ethiek

Wat betekent “ethiek” en waarom stellen we het hier aan de orde?

Ethiek staat voor een stelsel van waarden en normen, dat ieder mens hanteert om uit te maken wat goed en kwaad is. 

Men oordeelt steeds wat in bepaalde situaties een juiste handelswijze is en wat een verkeerde. Dat geldt zowel voor eigen gedrag als voor het handelen van andere mensen. 

Ethiek speelt bij massacommunicatie een belangrijke rol. De argeloze ontvanger kan immers gemakkelijk misleid worden.

Daarnaast hebben de media een bepaalde macht: in veel gevallen bereikt men een groot publiek, dat men in meerdere of mindere mate wil beïnvloeden. Misbruik maken van die macht is niet zo moeilijk, vooral nu men dankzij uitvoerig psychologisch onderzoek weet hoe mensen effectief beïnvloed kunnen worden. Met halve waarheden, eenzijdige informatie of door in te spelen op bepaalde gevoeligheden, zou men het publiek (althans een groot deel daarvan) vrij simpel kunnen manipuleren.

Tenslotte willen wij nog een andere ethische kwestie aan de orde stellen: de verantwoordelijkheid van journalisten.

Wanneer men voor het voortbestaan afhankelijk is van de inkomsten uit abonnementen en advertenties, dan wordt het verleidelijk om het de lezers naar de zin te maken. De eigenaars (uitgevers) van een blad zouden de journalisten kunnen dwingen tot het schrijven van bijvoorbeeld oppervlakkige, weinig shockerend stukken. Daarmee kan men dan een breed publiek bereiken. Maar de meeste journalisten wensen zelf de aard van hun stukken te bepalen, uiteraard in relatie tot de formule van het blad. Inmenging van de geldgevers in het redactiebeleid acht men dan ook hinderlijk.

Om die reden hebben de meeste kranten en tijdschriften een redactiestatuut. Daarin wordt de scheiding gemaakt tussen de verantwoordelijkheden van de hoofdredactie (als vertegenwoordiging van de journalisten) en die van de geldgever/eigenaar.

Iets vergelijkbaars – maar dan omgekeerd- geldt voor de openbare omroepen: de overheid (als vertegenwoordiging van de kijkers en luisteraars) stelt bepaalde eisen aan de invulling van het programma. Omroepen mogen niet alleen amusement bieden, maar zij moeten ook informatie, educatie en cultuur in hun programma-aanbod opnemen. Dit noemt men het “volledig programma-voorschrift’. Daarmee hooft men te voorkomen dat de omroepen elkaar gaan beconcurreren met al te gemakkelijk “kijkvoer” om zoveel mogelijk leden te winnen.

2.3 Eigen en andermans media

Voor we verdergaan, willen we het onderscheid maken tussen eigen en andermans media.

De eigen media worden in eigen beheer geproduceerd: folders en affiches, stickers, clubkrantjes, …

De organisatie heeft de vormgeving, inhoud en verspreiding ervan geheel in eigen hand.

Dat is een voordeel ten opzicht van andermans media, waarbij de organisatie alleen het nieuws kan leveren en verder moet afwachten hoe en waar het in het betreffende medium wordt opgenomen. Het grote voordeel van andermans media is dat daarmee gewoonlijk een veel groter publiek bereikt kan worden.

Overigens kan een organisatie op 2 manieren gebruik maken van zo’n ander medium. Ten eerst door advertentieruimte te kopen. Ten tweede door een journalist van een bepaald medium te benaderen of door het eigen nieuws via een persbericht aan de redactie van zo’n medium te sturen, om het zo naar buiten te brengen. De tweede manier is interessanter omdat die geen geld kost.

2.4 Indeling in soorten

We kunnen de pers in vier categorieën onderverdelen:

Dagbladen, weekbladen, huis-aan-huis-bladen en tijdschriften.

Dagbladen

In België zijn talrijke kranten op de markt die over het algemeen gemakkelijk qua politieke strekking en ideologie te definiëren zijn. Slechts weinig Belgische kranten kunnen prat gaan op een nationale verspreiding, d.i. over het gehele taalgebied (vb. Het Laatste Nieuws). Meer Franstalige kranten geraken wel over de taalgrens heen (vb. Le Soir).

De traditionele politieke verdeling van België (katholieken, liberalen en socialisten) komt ook zeer duidelijk tot uiting in zowel de Franstalige als de Nederlandstalige pers. De reclame-inkomsten zijn voor de dagbladen van groot belang.

Weekbladen
Deze weekbladen fungeren in feite als verlengstuk van de dagbladpers, door de lezers inzicht te verschaffen in de verstrekte informatie en deze te voorzien van eigen commentaar.

Uiteraard geven zij ook andere, meer algemene informatie, evenals foto's bij dit nieuws. De reclame neemt een relatief belangrijke plaats in en de weekbladpers is dan ook zeer beducht voor de eventuele invoering van reclame op de televisie, die voor haar een zeer ernstige concurrentie zou betekenen. 

Bepaalde weekbladen hebben zich in bijzondere sectoren gespecialiseerd: tekenverhalen, godsdienstige informatie, televisie, mode,... en hun succes gaat in stijgende lijn.

Het aantrekkelijke van deze formule is in de eerste plaats het handige formaat, het gebruik van kleur, het belangrijkste aandeel van het beeld, de ruime gamma of de specialisatie, die wordt geboden en de aantrekkelijke voorstelling van de artikelen. Het is gemakkelijker een weekblad te lezen, dan een krant, ook al volgt deze laatste de actualiteit meer op de voet. Daarom ligt de aanvullende rol van beide presentatievormen voor de hand.

Terwijl de Franstalige weekbladen van ons land een tamelijk grote en stabiele afzet in Vlaanderen kennen, gebeurt het tegenovergestelde praktisch niet.

Algemene informatieweekbladen

Deze weekbladen putten een groot gedeelte van hun berichtgeving uit de mededelingen van het agentschap Belga of de internationale persagentschappen. Voor hun rubrieken, doen zij een beroep op specialisten uit bepaalde sectoren (financiën, autowereld,...), die dan de meestal geïllustreerde artikelen verzorgen.

Politieke weekbladen

Meestal gaat het hierbij om partijbladen of weekbladen met een uitgesproken ideologie. De eerste fungeren als spreekbuis van de partij, waarvan de ideologie overal duidelijk aanwezig is, terwijl de laatste wel onafhankelijk zijn, maar een ideologie aankleven, die bij één of andere partij aanleunt.

Deze ideologische of politieke strekking komt niet zozeer tot uiting in de redactionele inhoud van het blad, als wel in de keuze van de verstrekte informatie en de behandelde onderwerpen.

Financiële, economische, juridische en sociale weekbladen

Deze weekbladen, die door diverse organisaties en instellingen worden uitgegeven, willen informatie verstrekken aan de lezer, die belang stelt in hun vakbondsactiviteiten, hun bankactiviteiten,... en bevatten soms ook artikels van algemene strekking en inhoud.

Godsdienstige, sportieve, artistieke en jeugd-en militaire weekbladen

Huis-aan-huis-bladen

Bij de meeste komen per week één of meer huis-aan-huis-bladen in de brievenbus. Er bestaan vele van deze gratis bladen in ons land. 

In de plaatselijke gemeenschap vervullen ze vaak een belangrijke functie: als advertentieruimte voor particulieren en de lokale winkeliers, voor aankondigingen en verslagen van plaatselijke evenementen, festiviteiten van de middenstand en van het verenigingsleven, politieke besluiten, sportwedstrijden,…”Je naam in de krant krijgen” wil juist op dit niveau nogal eens lukken. Bovendien blijkt het niet zo moeilijk om berichten in de redactionele kolommen geplaatst te krijgen.

Tijdschriften

In deze categorie vinden wij de maandelijks, tweemaandelijks, driemaandelijks of zelfs jaarlijks verschijnende bladen weer.

De behandelde onderwerpen zijn politiek of cultureel en worden voorzien van diverse beschouwingen of commentaar; andere, welbepaalde onderwerpen worden dan behandeld in een werkelijk studie- en informatiedossier.

Algemene tijdschriften

Het kenmerk van een krant is dat zij elke dag verschijnt en de actualiteit voortdurend op de voet volgt, waarbij zij de feiten weergeeft, meestal vergezeld van commentaar.

De algemene informatieweekbladen gaan verder en geven een overzicht van de belangrijkste feiten van de hele week en vatten ze samen om tot een globale visie te komen.

De algemene tijdschriften zijn de laatste en ook hoogste van de trappen in de informatiehiërarchie.

Een bericht, dat in een dergelijk tijdschrift wordt behandeld, is een bericht, dat belangrijk genoeg is, om, nadat het reeds in de krant en het weekblad werd behandeld, ook nog eens in een dergelijk tijdschrift te worden vermeld. Meestal gaat het hierbij om een probleem van morele, politieke, economische of sociale aard. Naast de door hen geboden synthese, geven de algemene tijdschriften ook voorstellen voor een oplossing van de problemen of stippelen zij een bepaalde, te volgen gedragslijn uit, in functie van de door hen aangekleefde ideologie.

Het is meestal het tijdschrift van de 'wijze man', die van het tijdsgebeuren op de hoogte wil zijn en meer klaarheid wil in het informatiemozaïek, dat hem door zijn dagelijkse krant wordt geboden.

Informatie, algemene cultuur en vorming, dat wordt van deze tijdschriften verwacht, die meestal opvallen door hun redactionele kwaliteit en de sobere presentatie van hun artikelen, die meestal door specialisten ter zake worden opgesteld.

De gespecialiseerde tijdschriften

Deze tijdschriften gaan nog verder in het synthese- en analysewerk, dat eigen is aan de periodieke pers, want hun doel is een welbepaald onderdeel van de actualiteit, de gebeurtenissen, de menselijke kennis...

Het onderscheid tussen de politieke en vakbondstijdschriften en de gespecialiseerde tijdschriften in de strikte zin van het woord is zeer belangrijk: de eerste richten zich nog voornamelijk tot een groot gedeelte van de bevolking, terwijl de laatset zich alleen richten tot de specialisten of tot diegenen die van nabij betrokken zijn bij de behandelde problemen.

* Politieke  en vakbondstijdschriften:


Deze publicaties, die uitgaan van officiële instellingen, krijgen de aandacht van talrijke, nauw bij de problematiek betrokken lezers (politici, vakbondsleiders) of personen die er onrechtstreeks toch mee te maken hebben (vakbondsmensen, partijleden). De in dit type van tijdschrift behandelende problemen worden natuurlijk door de gekozen politieke optie of ideologie gekleurd.

* Gespecialiseerde tijdschriften / Special Interestbladen:


tijdschriften met één centraal onderwerp zoals wonen, kleren maken, gezin, gezondheid, sport, techniek of vrije tijd,…

Voorbeelden: Actief wonen, Ambiance, Kreatieve keuken, Marie Claire Maison,…

· Vrouwen- en mannenbladen:

Zowel gericht op een breed publiek als op kleinere doelgroepen met zeer diverse onderwerpen: o.a. Libelle, Playboy,…

· Roddel- en familiebladen:
Meer of minder gericht op sensatie en human interest (story, panorama, )

· Tijdschriften voor de jeugd
· TV-bladen

Deze weekbladen bevatten hoofdzakelijk een overzicht van de radio- en tv-programma’s van een bepaalde week. Verden vind je ook heel wat reclame + populair geschreven artikels over tv-uitzendingen.

Voorbeelden: Dag allemaal, Het Beste, Tv-express,…

· Vaktijdschriften
Gericht op bepaalde beroepsgroepen; in deze categorie bestaan er zeer veel titels.

Opdracht:

Zoek een voorbeeld in de media van een artikel of programma waar de zender naar uw mening een ethische grens bereikt of zelfs overschreden heeft.


Schrijf een kort betoog waarin je eerst het geval beschrijft, daarna de 2 kanten van de zaak toelicht en tenslotte je eigen mening over de kwestie formuleert.

(Met het overschrijden van de ethische grens bedoelen we iets wat uit het oogpunt van “netheid”, eigenlijk niet kan en mag worden gepubliceerd.)

opdracht:

Zoek van onderstaande bladen en/of tijdschriften een voorbeeld. Verzamel de “kop” en noteer kort de inhoud.

· Algemeen informatieweekblad

· Politiek weekblad

· Huis-aan-huis-blad

· Algemeen tijdschrift

· Special-interest blad

· Tijdschrift voor de jeugd

· Roddel- en familieblad

· vaktijdschrift

2.5  Waar komt het nieuws vandaan?
De correspondenten zijn journalisten die vanuit een strategisch standplaats nieuws verzamelen over die plaats en omstreken. Ze kunnen dus zowel vanuit een dorpje naar de provinciehoofdstad hier in België nieuws overbrengen, maar ze kunnen ook in een ander land of continent wonen en van daaruit de berichtgeving verzorgen.

Het spreekt vanzelf dat kleinere en/of regionale kranten zich geen buitenlandse correspondenten kunnen permitteren. Dat betekent niet dat ze geen buitenlands nieuws zouden verslaan, want dat krijgen ze toch binnen via teletekst, telefax, nieuws dat opgekocht en doorverkocht wordt door (inter)nationale persagentschappen.

2.5.1 Persagentschappen

Pers- of nieuwsagentschappen zijn echt bedrijven die nieuws verhandelen. Hier geldt als eerste regel dat men nieuws heeft en dat het verkoopbaar moet zijn. De meeste agentschappen zijn in westerse handen, zodat het nieuws ook door westerse filters gaat en met westerse ogen bekeken wordt.

De belangrijkste agentschappen zijn:

Associated Press (1848-AP-Amerikaans)

- brengt 80% westers nieuws, daarnaast Latijns-Amerika en Midden-Oosten

- 8500 abonnees in 100 landen

United Press International (1958-UPI-Amerikaans)

- brengt 80% westers nieuws; daarnaast Latijns-Amerika

- 6500 abonnees in 94 landen

Agence France Press (1945-AFP-Frans)

- brengt 50% westers nieuws, daarnaast Afrika, Azië, Latijns-Amerika

- 12000 abonnees in 150 landen

Reuter (1851-Engels)

- 57% western nieuws, vooral over financieel-economische zaken

- 80% abonnees in Groot-Brittannië / 17% in Australië en Nieuw-Zeeland

DPA (= Deutsche Presse Agentur)  (Hamburg)

Al deze westerse bureaus verzamelen dag en nacht overal ter wereld nieuws, via hun eigen correspondenten en journalisten. Na selectie en bewerking van dat nieuws worden de berichten op de telefax of telex gezet, zodat de dagbladen die zijn aangesloten op dat teletekstnet direct de beschikking krijgen over die nieuwsfeiten.

De meeste kranten zijn voor 75 à 80 % van hun nieuwsvoorziening afhankelijk van de informatie van de persbureaus. Eigen correspondenten zijn in het algemeen duur, vooral in het buitenland. 

In België bestaat sinds 1920 het persagentschap Belga. Belga is momenteel in handen van dagbladen; de Raad van Beheer bestaat uit alle dagbladuitgevers en de administrateurgeneraal van de VRT. Belga verzamelt binnenlands nieuws en verwerkt en vertaalt buitenlands nieuws.

Als eigenaar beschikken de grote kranten heel gemakkelijk over deze Belga-service; ze kunnen het agentschap ook rechtstreeks contacteren. Ze bepalen welk nieuws ze willen verkopen. De kleine kranten echter zijn verplicht zoveel mogelijk af te kopen omdat ze weinig andere bronnen hebben. Dat werkt een gevaarlijke situatie in de hand: de groten domineren de kleinen.

Gewoonlijk kan de lezer zien uit wiens koker een bepaald krantenbericht afkomstig is. Als er al niet een naam wordt vermeld, staat er toch bijvoorbeeld “van onze verslaggever” of in veel gevallen dus een persbureau.

Een kritische lezer kan alleen op een juiste wijze zijn mening bepalen ten aanzien van een bericht of commentaar, als hij een beeld heeft van de schrijver en diens normen en waarden. Het weglaten van de bron kan ergernis wekken, of een minder betrouwbare indruk geven. Dit feit is belangrijk voor de consument van het nieuws, maar ook voor de producent van teksten die men voor een onbekend publiek wilt schrijven.

2.5.2 De vier filters in het nieuwsproductieproces
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2.5.3 De realisatie van een krant

Het uitgeven van een krant vormt op zichzelf een bedrijf, waarbinnen allerlei mensen samenwerken om tot een goed product toe komen.

Er is niet alleen een redactie die het nieuws selecteert en verwerkt, maar ook een commerciële dienst, een administratieve en een technische dienst.

REDACTIE

Dit zijn de mensen die het nieuws verzamelen en presenteren (bewerken en voor publicatie klaarmaken).

Dit team selecteert en verwerkt elke dag het nieuws in functie van de beschikbare ruimte in de krant. 

Zo'n redactie bestaat best uit verschillende mensen met verschillende interesses.

Zo kan men uiteenlopende onderwerpen in de krant behandelen. Veel kranten en tijdschriften werken met deelredacties, die elk verantwoordelijk zijn voor een bepaalde rubriek in het blad. De chefs van de verschillende redacties overleggen diverse keren met elkaar over de keuze uit het nieuwsaanbod. Die vergaderingen staan gewoonlijk onder leiding van de hoofd-redacteur.

Aan het hoofd staat de hoofdredactie, die uit één of meer personen kan zijn samengesteld, bv. een politiek hoofdredacteur en een hoofdredacteur 'tout court', of een hoofdredacteur en één of meer adjunct hoofdredacteurs.

Op hen berust de taak van de eerste selectie van de binnengekomen kopij.

Uit de verwerkte informatie kiest de hoofdredacteur wat zal afgedrukt worden. Ook de plaats, de lengte, de kop die een bericht krijgt, wordt door deze persoon bepaald.

Hij schrijft vaak ook een dagelijkse persoonlijke commentaar op de belangrijkste nieuwsfeiten van de dag: het editoriaal.

(Deze commentaar kan ook door een ander journalist geschreven worden).

Hij wordt afgedrukt in een kolom(column) met een vaste opmaak (lay-out) en op een vaste plaats.

Uit dit editoriaal is meestal de ideologische strekking van de krant af te leiden.

Het redactiesecretariaat werkt onder leiding van de hoofdredactie en in nauw contact met de rubriekleiders en de opmaak en fotoafdelingen.

Voor het opstellen van de krant beschikt de redactie, naast haar eigen leden (op de moederredactie, in binnenlandse buitenkantoren of in het buitenland), over min of meer geregeld schrijvende correspondenten en over buitenredactionele leveranciers van redactionele grondstof.

Daaronder zijn de nieuws- of persagentschappen de voornaamste.

We spreken over redactionele ruimte voor zover deze door redacteurs gevuld wordt.

DE COMMERCIELE DIENST

De redactionele ruimte staat los van de commerciële ruimte (reclame).

Het is de commerciële dienst die dagbladruimte verkoopt aan adverteerders en tezelfdertijd promotie voert voor eigen dagblad.

Reclame- en advertentieopdrachten bereiken de krant hoofdzakelijk op 3 wijzen:

-de krant brengt ze zelf aan

-de krant werft zelf

-de advertentieruimte wordt door een derde instantie, i.e. reclamebureau 'besteld'.

De promotiemiddelen van een krant zijn zeer talrijk en zeer verscheiden en kunnen onderverdeeld worden in universele en meer specifieke.

Tot de universele behoren gadgetgeschenken, deur-aan-deur bezoeken, promotioneel rondschrijven, 'open-deur'initiatieven en het organiseren van allerlei prijskampen, strandspelen, opstelwedstrijden, enz.

De meer specifieke, d.i. productgebonden promotietechnieken zijn:

-aanwezigheid in een groot aantal verkoopspunten

-verhoging van de oplagen ter gelegenheid van belangrijke gebeurtenissen

-de gratis abonnementen en de abonnementen aan gunsttarieven

-de introductie van de krant in scholen

TECHNISCHE DIENST

De technische dienst verzorgt de opmaak (lay-out ) van de krant en eventuele andere uitgaven.

De lay-out van een krant moet overzichtelijk en aantrekkelijk zijn. Lettertypes, foto's, kaders, lijnen, enz. kunnen daarvoor gebruikt worden.

Heel belangrijk is dat de lezer gemakkelijk zijn weg vindt in de krant. Naast de overzichtelijkheid moeten dezelfde rubrieken op dezelfde plaats terug te vinden zijn. Een mens is een gewoontedier.

DE FABRICAGE
Het fabricageproces van een krant bestaat uit twee fasen: het drukklaar maken van de pagina's en het drukken m.i.v. het vouwen.

DE ALGEMENE DIRECTIE
De algemene directie van een krantenbedrijf leidt de hele onderneming en berust bij de uitgever.

De voornaamste bevoegdheden van de uitgever bestaan in 

-het commercieel beleid

-de vastlegging van de lijn van de krant

-de personeelsaanwerving en politiek

Mogelijk doet men nog andere dingen dan alleen maar een krant maken: reclame drukken, regiobladen drukken...

ADMINISTRATIEVE DIENST
De administratieve dienst zorgt uiteraard voor de boekhouding en het secretariaatswerk van het bedrijf.

Eventueel zit ook de personeelsdienst onder deze vleugel.

DE VERSPREIDING(DISTRIBUTIE) en VERKOOP
De verzending van de kranten gebeurt op 3 manieren:

Een deel kranten gaat in postzakken naar het sorteercentrum Brussel X. Van daaruit gaat het per trein naar de provinciale sorteercentra Antwerpen, Hasselt, Brugge,... Dan vertrekken de kranten naar de diverse postkantoren in de provincie, waar elke postbode een aantal kranten aan de abonnees zal bestellen.

Een aantal grossiers verdelen een ander deel kranten over de aangesloten winkeliers. De krantenlezer kan ze daar zelf komen kopen.

Tenslotte heeft een krantenbedrijf ook eigen vrachtwagens waarmee kranten naar de post, de grossiers en naar eigen verdeelcentra worden gereden.

3  Opdracht

Kranten: een onderzoek

Hoofdstuk 3: KRANTEN: EEN ONDERZOEK

Inhoud van hoofdstuk 3:

3.1
Niveaus van informatie

3.2
Kwaliteitskranten en populaire kranten

3.3 Soorten krantenartikels

3.4 Opdracht

Opdracht:

Kranten, een onderzoek

Groepindeling: per 2

Een belangrijk medium is en blijft de krant. Er bestaan in Vlaanderen nogal wat kranten die het nieuws zo ongeveer op dezelfde manier brengen. Over ‘die ongeveer dezelfde manier’ ga je een onderzoek uitvoeren. Je bestudeert verschillende kranten van dezelfde dag en vergelijkt ze.

3.1 Niveaus van informatie

Het behoort tot de taak van de pers om de lezer te informeren over wat er in de wereld om hen heen allemaal aan de hand is. Maar wat betekent informeren precies? Om je daar een goed beeld van te vormen, is het nuttig een onderscheid te maken tussen drie vormen van journalistieke bedrijvigheid: berichtgeving, duiding en opiniering.

Berichtgeving is het meedelen van allerlei nieuwsfeiten die doorgaans weinig toelichting of commentaar behoeven. Duiding noemen we het uitleggen van de achtergronden van de gebeurtenissen, het leggen van verbanden met andere feiten, het geven van commentaar, enzomeer. Opiniëring ten slotte is het bepalen van een eigen (ideologisch,  godsdienstig, levensbeschouwelijk) standpunt ten opzichte van de vernoemde gebeurtenissen.

Dat laatste is bij voorbeeld de taak van het redactionele commentaar in de krant. Vooral van de zogenaamde opiniekranten wordt verwacht dat ze kleur bekennen, een duidelijke positie innemen ten  aanzien van allerlei politieke en maatschappelijke gebeurtenissen.

3.2 Kwaliteitskranten en populaire kranten

Overzicht van de Vlaamse krantenwereld (dagbladen):

Van bij hun ontstaan mikken kranten op bepaalde mensen. Ze creëren een doelgroep. Dat doen ze via de inhoud die ze te bieden hebben, maar ook via de vorm waarin de inhoud verpakt zit. De inhoud vertrekt heel vaak vanuit een ideologie maar kan ook louter uit winstbejag starten. Het is een kwestie van gradatie, want elke krantenondernemer wil op de eerste plaats zijn bedrijf gaande houden.

Vb. 
‘Het Belang van Limburg’ wil sociaal zijn, Limburgs, christen-democratisch en Vlaams.


‘Het Laatste Nieuws’ wil van de krant een goed verkoopbaar product maken


‘Het Volk’: firma in stand houden, voldoende continuïteit

Het onderscheid tussen een kwaliteitskrant en een populaire krant kunnen we onderzoeken aan de hand van de volgende criteria. Vul zelf aan.

1. Het formaat: hoe kleiner, hoe ‘volkser’, hoe handiger.

2. De inhoud van de voorpagina: hoe sensationeler, hoe …

3. De grootte van de koppen: hoe groter, hoe…

4. De inhoud van de titels: hoe sensationeler, hoe…

5. Het beeldmateriaal: hoe meer, hoe…

6. De lengte van de artikels: hoe langer, hoe …

7. De achtergrondinformatie: hoe meer, hoe…

8. De onderwerpen: hoe meer sensationele onderwerpen, hoe …

9. De reclame: hoe meer, hoe …

..

Ook de woordkeuze, zinsbouw en schrijfstijl spelen een rol:

Kenmerken voor de taal van de boulevardbladen zijn:

· Emotioneel taalgebruik

· Pathetische taal

· Reclametaal

· Propagandataal

Kenmerken van kwaliteitskranten zijn:

· Refererende taal : kwaliteitsjournalistiek brengt na onderzoek verslag uit en houdt zich zoveel mogelijk aan de feiten; Emotionele en gezwollen taal wordt vermeden; besluiten worden met de nodige voorzichtigheid geformuleerd.

· Evaluerende taal: de feiten worden geïnterpreteerd, verhelderd, geordend, afgewogen; het blijft duidelijk waar feiten ophouden en meningen beginnen.

· Taal gericht op de interesse van de ontvanger: op een functionele wijze wordt achtergrondinformatie en begripsverheldering gegeven. Men gaat uit van wat voor de lezer van belang is om zich een beeld over de feiten te kunnen vormen.,

· Omgangstaal: de journalistieke taal is een mengvorm tussen alledaagse omgangstaal en standaardtaal. 

Naast woordkeuze en schrijfstijl spelen opmaak en vormgeving van een krant ook een rol. De plaatsing van de artikels, de keuze van lettertype en –grootte, het onderstrepen, vet drukken of in kader zetten van tekstgedeelten, de geplaatste foto’s en illustraties, dat alles heeft een invloed op de manier waarop een boodschap overkomt. 

De plaatsing van een artikel bijvoorbeeld is heel belangrijk. De verschillende delen van een krantenpagina hebben namelijk een verschillende aantrekkingskracht. De bovenste helft wordt meer gelezen dan de onderste, de rechterkant meer dan de linkerzijde. Hetzelfde geldt voor de volledige pagina’s: de rechterpagina meer dan de linker, de buitenpagina meer dan de binnenpagina.

3.3 Soorten krantenartikels

Het nieuwsbericht
Een zo objectief mogelijke opsomming van feiten met de belangrijkste elementen in de eerste alinea (de lead) en de minst belangrijke in de laatste alinea. (Een journalist moet ermee rekening houden dat er voor zijn artikel soms minder plaats is dan voorzien en dat de laatste regels daarom kunnen worden weggelaten. Bij een krantenartikel ga je dus niet, zoals bij zakelijke teksten, de kerninformatie in de laatste alinea zoeken).

De reportage
Een lang, verhalende vorm van het nieuwsbericht met grote nadruk op de beschrijving van de evenementen en de betrokkenen. Mensen worden geportretteerd, uitspraken geciteerd, de sfeer wordt weergegeven.

Het interview
Een vraaggesprek op papier, waarbij de journalist peilt naar de opvattingen en handelingen van de geïnterviewde.

Het commentaar
Een stukje tekst waarin de redactie zelf of een vaste medewerker een mening over een belangrijk actueel thema naar voor schuift. Meestal heeft het commentaar een vaste plaats in de krant.

(andere naam: editoriaal)

De Beschouwing
Een artikel waarin de schrijver alle feiten rond een thema met elkaar in samenhang brengt en tot conclusie komt. De beschouwing wordt ook wel analyse of essay genoemd.

3.4 Opdracht:

Elke groep neemt gedurende 2 dagen ( maandag- dinsdag) dezelfde 2 kranten door en maakt er een portret van aan de hand van de opdrachten hieronder. De verschillende groepen nemen de kranten van eenzelfde dag.

1 Taak1 (individueel)

Zoek van elk soort artikel een voorbeeld in je krant van maandag.

Knip dit krantenartikel uit en noteer de belangrijkste kenmerken van het soort artikel.

2. Taak 2 (per 2)- krant van dinsdag. ( in bijlage 1 vind je een gestructureerd antwoordblad.

2.1
Bestudeer de voorpagina
a. Hoeveel artikels staan er op de voorpagina?

b. Vergelijk procentueel het aandeel foto’s met het aandeel tekst.

c. Vergelijk procentueel het aandeel titels met het aandeel tekst.

d. Hoe lang is een gemiddeld artikel (druk het uit in aantal regels)?

e. Zijn de koppen subjectief of objectief?

f. Gebruikt men kleur of niet?

2.2. Bestudeer de rubrieken
Druk voor de hele krant in percentages uit hoeveel aandacht er gewijd wordt aan:

· politiek nieuws (maak een onderverdeling in binnenlands/buitenlands)

· sport

· regionaal nieuws

· cultuur

· tv

· economie

· reclame/advertentie/…

· ander categorieën

2.3. Bestudeer een 3 tal nieuwsfeiten (in afspraak met de leerkracht)

a Ga na op welke bladzijde de krant over het nieuwsfeit rapporteert

b Ga na hoeveel regels het onderwerp krijgt

c Ga na wat de krant erover vertelt: foto / achtergrondinformatie / interview / mededeling van feiten / …

d Is de stijl sensationeel / subjectief / objectief / koel / …

2.4. Bestudeer de (politieke) strekking van de krant

Vlaamse kranten worden traditioneel geassocieerd met politieke partijen. Dat is zeer moeilijk na te gaan. 

Waar zou jij jouw krant situeren op de volgende as?

Progressief                                                       conservatief

(Geef je argumenten)

2.5. Bestudeer de lezers
Voor welke lezers is jouw krant bedoeld?

Let hierbij op al hetgeen je tot nu toe bestudeerd hebt: de opmaak van je krant, de aandacht voor bepaalde onderwerpen en het verwaarlozen van andere, wie gaat in op zo’n advertentie, wie koopt dergelijke producten,…

3. Taak 3: een presentatie
Stel je krant voor aan de anderen van de klas.

Werk met overhead; de essentiële informatie moet je op die manier aan de anderen duidelijk maken.

ANALYSE VAN EEN KRANT

Algemeenheden:

Naam:
Uitgeverij:


Verantwoordelijke uitgever:
Prijs:


Formaat: groot  -  gewoon  -  klein

Aantal katernen + eventuele bijlagen:


1. Voorpagina:

Aantal artikels:


Verhouding foto/ tekst:


Verhouding titels / tekst:


Lengte gemiddeld artikel:


Objectieve / subjectieve koppen:


Kleurgebruik:


Inhoud hoofdartikel:


Vormgeving hoofdartikel:


Overzicht inhoud van de krant:


2. De Rubrieken:

Benaming rubrieken:

Hoeveel blz. worden gebruikt voor:

· Binnenlands politiek nieuws:


· Buitenlandse informatie:

· Maatschappelijke gebeurtenissen:

· Economisch nieuws:

· Cultureel nieuws:

· Streekberichten:


· Sportnieuws:



· Media & tv:



· Weerbericht:



· Seintjes :



· Andere:



Is de krant gestructureerd? Hoe?

Vormgeving:

Lettergrootte:

Koppen: grootste:           kleinste:


Besluit:

Grafische technieken: (kies uit: zeer veel  /  veel  /  gewoon  /  af en toe  / bijna nooit  / nooit ) + eventuele opmerking:

· Onderstrepen:


· Kleurgebruik: 


· Kaders:


· Kleurkaders:


· Vetdrukken:


· Foto’s:


· Andere illustraties:


Besluit:

Editoriaal:

Inhoud (titel):


Vormgeving:


Plaats in de krant:


Geschreven door:


3. Inhoud te bestuderen artikels

Artikel 1: titel:


Taalgebruik artikels:


Inhoud van de titels:

Lengte van de artikels:

Achtergrondinformatie:

Artikel 2: titel:


Taalgebruik artikels:


Inhoud van de titels:

Lengte van de artikels:

Achtergrondinformatie:

Artikel 3: titel:


Taalgebruik artikels:


Inhoud van de titels:

Lengte van de artikels:

Achtergrondinformatie:

Vergelijking redactionele ruimte/ advertentieruimte= 

…… % redactioneel t.o.v. …… % advertentie

4. (Politieke) strekking + argumenten:
5. de lezer:

soort lezer:


interactie:


Besluit:

O duidelijke, begrijpbare krant

O populaire krant 

O krant speelt in op de emotie van de lezer 

O kwaliteitskrant

O aangenaam leesbare krant

O saaie krant

O sportkrant
O gevarieerde inhouden

O specifiekere inhouden

O familiekrant (katernen)

O streekgebonden krant (streeknieuws)

O gericht naar specifieke doelgroep (………………………)

O staat open voor kritieken (lezersbrieven)

O …………………………………………………………………………………………

4 positieve kritieken:

4 negatieve kritieken:

4 De omroep, de nieuwe media en hun effecten

Hoofdstuk 4: DE OMROEP, DE NIEUWE MEDIA EN HUN EFFECTEN

Inhoud van hoofdstuk 4:

4.1
De verschillende omroepsystemen

4.2 De VRT

4.3 De nieuwe media: soorten

4.4 Opdracht

4.1 De verschillende omroepsystemen
Het verzorgen van radio - en televisie-uitzendingen wordt in de verschillende Europese landen op uiteenlopende manieren georganiseerd. We overlopen even de voornaamste vormen waarin dit gebeurt.

4.1.1 De zuivere staatsomroepen
In de Oostbloklanden en in de meeste rechtse dictaturen wordt de omroep rechtstreeks door de staat beheerd.

De omroep staat dan ook in dienst van de machthebbers.

Hij heeft als taak de stem van de partij en/of de regering te laten horen.

De overheid bepaalt wat kan uitgezonden worden en wat niet.


Van de (vroegere) Sovjetrussische staatstelevisie bijvoorbeeld bereikten tot voor kort weinig berichten het Westen. Als we dan eens iets te zien kregen, dan ging het meestal om positief nieuws. Wat een bedreiging zou kunnen zijn of wat het regime in een slecht daglicht zou kunnen stellen, wordt tegengehouden. De laatste tijd schijnt daar toch wel enige verandering in te komen.


Als gevolg van deze nieuwe openheid krijgen we meer nieuws, ook als het over problemen gaat als de kernramp in Tsjernobyl(1986),...

4.1.2 Publiekrechtelijke organisaties(met een monopoliepositie)
In de meeste Europese landen werd de omroep oorspronkelijk door de overheid bij wet georganiseerd.

Er werd een juridisch kader geschapen dat de algemene lijnen van het omroepbeleid bepaalde (openbare omroep).

De overheid heeft echter niet de volledige controle over de werking van radio en televisie. Wel is er sprake van een zeker medezeggenschap in het bestuur van de omroep door de overheid. Zo is in de Raad van Bestuur van de VRT de regering vertegenwoordigd in de persoon van de regeringscommissaris. De hoogste leiding van de omroep, de Administrateur-Generaal, wordt bovendien door de regering benoemd.

De overheid is ook verantwoordelijk voor de financiering van de openbare omroep. Dit gebeurt o.a. via (een percentage van) het kijk- en luistergeld en/of extra subsidies.

In heel wat landen worden deze inkomsten nog aangevuld met de opbrengsten van radio- en televisiereclame.

In de meeste landen had de openbare omroep het monopolie op radio- en televisieomroep. Dat wil zeggen dat hij als enige het recht kreeg radio- en televisie-uitzendingen te verzorgen.

Ondertussen is dat monopolie zowat overal doorbroken. De opkomst van de tv-distributie heeft daar een belangrijke rol in gespeeld. Toelaten dat buitenlandse privé-zenders als RTL en ITV op de kabel komen, betekent immers een feitelijk doorbreken van het monopolie van de nationale omroep.

4.1.3 De commerciële omroepen
Naast de openbare omroep maken we de laatste jaren een opmars mee van de commerciële omroepen: radio- en televisiestation die in handen zijn van privé-bedrijven.

Bekend voorbeeld: de Vlaamse Televisie Maatschappij(VTM) werd eind 1987 opgericht met de Vlaamse krantenindustrie als belangrijkste eigenaars.

Commerciële omroepen worden volledig gefinancierd via reclame-inkomsten. Over het algemeen kenmerkt het omroepbeleid van deze stations zich door een doorgedreven commerciële aanpak. De nadruk ligt op programma's die goed op de markt liggen, veel kijkers aanspreken en dus borg staan voor veel reclameopbrengsten. Adverteerders zullen immers vooral hun geld stoppen in stations die druk bekeken worden.

Deze situatie is uiteraard van invloed op de kwaliteit van de programma's.


In de Verenigde Staten, de bakermat van de commerciële televisie, dingen meer dan 600 commerciële stations naar de gunst van de kijker. Dat brengt met zich mee dat journalistiek en showbusiness meer en meer in elkaar overvloeien. Ook voor de nieuwsberichten zijn kijkcijfers immers belangrijk. Dat verklaart waarom het sensationele en het opvallende karakter van nieuwsberichten van groter belang geacht wordt dan het informatieve.

4.1.4 Abonneetelevisie of betaaltelevisie

De waaier van televisieomroepen is de laatste jaren nog uitgebreid met het verschijnsel betaaltelevisie. Dat betekent dat je deze programma's alleen kunt ontvangen als je lid- of abonnementsgeld betaalt. In ruil daarvoor wordt dan bij je thuis een decoder geïnstalleerd. Deze decoder zet het televisiesignaal, dat in een gestoorde vorm op de kabel wordt gezet, opnieuw om in een bekijk- en beluisterbaar signaal. In België werkt Filmnet op deze manier. Filmnet is een maatschappij die enkel speelfilms uitzendt, 24 uur per dag.

4.1.5 Gespecialiseerde omroepen
In de lijn van Filmnet zijn er ook nog andere omroepen ontstaan die als gemeenschappe​lijk punt hebben dat ze zich allemaal richten op één bepaalde programmasoort. Zo heb je bijvoorbeeld MTV Europa, een zender die alleen maar videoclips en registraties van popconcerten uitzendt.

Het verschijnsel is overgewaaid van uit de Verenigde Staten.

Daar zijn ondertussen al heel wat omroepen van dit type actief: muziekzenders, maar ook sportzenders en zelfs omroepen die 24 uur per dag uitsluitend nieuwsberichten uitzenden.

4.1.6 Lokale radio en/of televisie
In de jaren '7O werd het eenrichtingverkeer dat de televisie over het algemeen kenmerkt, steeds vaker bekritiseerd. Men vond dat de mensen zich moesten kunnen verweren tegen de voortdurende en eenzijdige stroom van informatie die op hen afkwam. Deze gedachte lag aan de basis van allerlei experimenten met lokale en regionale voorman van televisie en radio.

Mensen werden uitgenodigd om zelf achter de camera en de microfoon te gaan staan en hun eigen boodschappen aan hun omgeving mee te delen. Die boodschappen hadden dan betrekking op hun eigen leefomgeving en hun eigen problemen.

Alhoewel hier en daar de resultaten bemoedigend waren, bleken de financiële en praktische problemen die deze benadering met zich meebracht, toch vaak te groot.

Bij het ontstaan van de lokale radio's in ons land speelden dezelfde motieven een rol. Men zag de lokale radio als een geschikt middel om de massamedia te democratiseren, m.a.w. toegankelijk te maken voor de gewone burger. Op dit ogenblik is daar meestal niet zo veel meer van te merken.

Ook op vlak van lokale media bleef de politieke en commerciële invloed niet uit. Heel wat lokale radio's worden, al dan niet achter de schermen, door commerciële of politieke groepen gecontroleerd. Hetzelfde valt te verwachten bij de lokale en regionale televisie, die ook in Vlaanderen mogelijk geworden is sinds de goedkeuring van het decreet van 28.01.1987 door de Vlaamse Executieve.

4.2 De VRT

4.2.1 grondbeginselen van het VRT-statuut

De Vlaamse Radio en Televisie is een naamloze vennootschap van publiek recht. Statuut, opdracht, organisatie en werking van de VRT worden geregeld in het Decreet van 29 april 1997.Alle aandelen die bij de omzetting werden uitgegeven, werden toegekend aan de Vlaamse Gemeenschap, die haar aandelen in de VRT niet kan overdragen.

Als publieke omroep heeft de VRT de opdracht “een zo groot mogelijk aantal kijkers en luisteraars bereiken met een diversiteit van programma’s.

De basisdotatie voor deze omroep bedraagt 49,5% van het Vlaamse kijk- en luistergeld.

Culturele autonomie

De omroep stelt autonoom zijn programma-aanbod en uitzendschema vast. Toch bevat het omroepdecreet enkele specifieke bepalingen inzake programma’s die moeten worden nageleefd.

De instelling verzorgt een “kwalitatief hoogstaand aanbod in de sectoren cultuur, informatie, educatie en ontspanning. Prioritair zijn op de kijker en luisteraar gerichte informatie- en cultuurprogramma’s, daarnaast worden ook sport, eigentijdse educatie, eigen drama en ontspanning verzorgd.

Specifieke bevolkingsgroepen als kinderen en jeugd moeten worden bediend.

Pluralisme
De Raad van Beheer van de VRT dient pluralistisch samengesteld te zijn. Dat wil zeggen dat alle politieke en levensbeschouwelijke strekkingen in de samenleving naar verhouding vertegenwoordigd zijn.

In de programma’s wordt, op basis van de Universele Verklaring van de Rechten van de mens, elke vorm van discriminatie geweerd.

Onpartijdigheid van berichtgeving en vrijheid van informatie
Alle informatieve programma's moeten met strenge objectiviteit benaderd worden.

Daartoe is o.m. bepaald dat een journalistieke functie bij de omroep onverenigbaar is met een functie bij de schrijvende pers of met een politiek mandaat. Uiteraard geldt deze beperking niet voor journalisten die voor zendgemachtigde verenigingen (zie verder) werken.
Gastprogramma’s
Om tegemoet te komen aan de verzuchtingen van diverse levensbeschouwelijke groeperingen werd al in 1960 voorzien in de mogelijkheid uitzendingen te laten verzorgen door erkende verenigingen en stichtingen.

Deze uitzendingen door derden vallen niet onder de objectiviteitregel.

Voor de realisatie van hun programma's kunnen de derden rekenen op de financiële bijdrage van de VRT.

Tenslotte vermelden we nog dat de VRT eveneens verplicht is om 15 uur zendtijd per maand gratis ter beschikking te stellen voor regeringsmededelingen.

4.3 De nieuwe media: soorten

Nieuwe technieken op het gebied van informatie-overdracht ontwikkelen zich snel: glasvezelkabel, digitalisering, satellietcommunicatie, telefax, laserstralen,… 

In de volgende paragraaf willen we in vogelvlucht een aantal van die nieuwe ontwikkelingen bekijken.

4.3.1 Kabel

Op dit moment is bijna geheel België aangesloten op de kabel ofwel de draadomroep. Het doel was niet alleen om het lelijke antennewoud tegen te gaan, maar ook om de ontvangst van buitenlandse programma’s te verbeteren.

Maar de kabel opende nog andere perspectieven. Beter dan individuele particulieren zijn kabelexploitanten in staat programma’s van televisiesatellieten ten ontvangen. Ze plaatsen een grote schotelantenne op een hoog gebouw en vervolgens kunnen ze satelliet-televisie aan hun abonnees doorgeven (op dit moment zijn dat nog voornamelijk commerciële zenders).

En er bleek nog meer mogelijkheid: abonnee-tv en betaal-tv (zoals filmnet), lokale televisie, …

4.3.2 Satelliet

Communicatie via de satelliet werd mogelijk dankzij de ruimtevaart. We zijn er al aan gewend dat intercontinentaal telefoneren niet zoveel moeite kost en dat we regelmatig televisiebeelden zien die rechtstreeks vanaf de ander kant van de aarde bij ons op het scherm verschijnen.

4.3.3 Teletekst
Teletekst biedt de mogelijkheid informatie te zoeken en te ontvangen via de beeldbuis. Het wordt door de omroepen uitgezonden via ongebruikte beeldlijnen in het televisiesignaal. Teletekst beschikt over ongeveer duizend pagina’s informatie, variërend van het laatste nieuws en de weerberichten tot de tv-programma’s van die avond en de ondertiteling van bepaalde programma’s voor doven en slechthorenden.

4.3.4 De beeldplaat is een uitvinding van Philips. Tot nu toe is het “audio-broertje” ervan, de compactdisc (CD) echter veel populairder. Beide werken volgens hetzelfde systeem: op een (zilverkleurig, flexibel) plaatje worden signalen geprint die door een laserstraal worden afgelezen en omgezet in beelden en geluid. De nieuwste ontwikkeling is de (goudkleurige) CDV (CD + Video) waarop zowel beeld als geluid digitaal zijn vastgelegd.

4.3.5 Het gebruik van de video behoeft geen toelichting. Men kan zelf programma’s opnemen van de televisie of met een camera, en deze dan later weer afspelen. Dit biedt de mogelijkheid tot individueel tv-kijkgedrag.

4.3.6 De telefax maakt kopiëren op afstand mogelijk. Via de telefoonlijn wordt bijvoorbeeld een brief of een foto “overgeseind”: de ontvanger, die ook een fax-apparaat moet bezitten, krijgt dan een kopie van het origineel.

4.3.7 Op het gebied van de computers gaan de ontwikkelingen snel. Steeds meer particulieren schaffen een personal computer aan voor de tekstverwerkingsprogramma’s of voor andere doeleinden. De computer maakt de combinatie met de televisiebeeldbuis nieuwe ontwikkelingen mogelijk, zoals individueel onderwijs, bijscholing in vak of hobby en zelfs thuis werken, waarbij de ‘dagproductie’ via de telefoon wordt doorgegeven aan de centrale computer in het bedrijf.

4.3.8 Internet

Communiceren via de PC kan tegenwoordig heel gemakkelijk. Via allerlei soorten netwerken zijn computers over de hele wereld softwareprogramma’s teksten, tekeningen, foto’s en zelfs videobeelden en geluid over en weer worden gestuurd. Als men een computer, een modem en een telefoonlijn heeft, kan actief gebruik gemaakt worden van internet.

Het enige wat men nodig heeft, is wat communicatie- en internetsoftware.

Internet is momenteel een van de populairste netwerken.

De mogelijkheid van Internet zijn legio. Voor de één (de hobbyist) is het vermaak: men kan gespecialiseerde databases raadplegen, informatie verzamelen uit grote bibliotheken of musea over de hele wereld.

Voor de ander (de pr- Voorlichtingsfunctionaris) is het een handig communicatiemiddel, voor een derde een goedkoop internationaal reclamemedium. Uiteraard kan het net ook gebruikt worden voor het voorbereiden van reizen door reisorganisaties.

Particulieren en bedrijven kunnen via e-mail (elektronische post) o.a. deelnemen aan discussies in nieuwsgroepen. Bovendien kan men gratis software bemachtigen via Internet.

Velen, waaronder uiteraard het bedrijfsleven, hebben een eigen homepage, waarop ze zichzelf presenteren, via het world wide web.

Er worden vele zaken gedaan via het world wide web, waarbij 4 commerciële activiteiten zich bij uitstel lenen:

1. Adverteren 

2. Aanbieden van service/ondersteuning aan (mogelijke) klanten

3. Beschikbaar stellen van teksten, illustraties, geluid, videofragmenten of computerprogramma’s (al dan niet tegen betaling).

4. Verkopen van goederen (postorderen).

4.4 Een profiel van de televisiekijker

Uit onderzoek blijkt dat er grote verschillen bestaan tussen het kijkgedrag van verschillende groepen mensen. De zogenaamde lagere milieus (de arbeidersklasse) en de bejaarden blijken tot de zware televisiegebruikers te behoren. Dit zijn de sociaal-economische groepen die minder alternatieven hebben op het vlak van direct contact en vrijetijdsbesteding in de eigen omgeving. In tegenstelling tot de andere sociale klassen en leeftijdsgroepen, die meer gericht en bewust een keuze uit het tv-aanbod maken; kijken arbeiders en bejaarden minder gericht en selectief. Zo kan men (op basis van onderzoek – Piepe e.a.1978) twee profielen van televisiegebruik door de arbeiders- en de middenklasse opstellen.

Twee profielen van televisiegebruik

Middenklasse
Arbeidersklasse

Matig kijken

.
Zeer veel kijken.

Betrekkelijk lage bemoeienis met het medium.


Houden zich intensief met tv bezig.

Vrij hoge belangstelling voor specifieke programma’s (-types).


Eerder lage belangstelling voor specifieke programma’s (-types).

Selectieve waarneming

Van het eigen standpunt afwijkende boodschappen worden afgewezen.
Passief kijken.

Neiging om van het eigen standpunt afwijkende boodschappen toch te aanvaarden

.

Keuzen van binnenuit bepaald. Het medium wordt vanuit de kennis van de werkelijkheid beoordeeld.
Keuzen door anderen bepaald. De werkelijkheid wordt vanuit het beeld dat de media bieden, beoordeeld.

De auteurs brengen deze vaststellingen in verband met het werkverband waarin beide groepen zich bevinden. De middenklasse heeft in haar werkzaamheden meer mogelijkheid tot zelfstandig en autonoom werken. De arbeidersgroep daarentegen is meer onderworpen aan externe gezagsfiguren (ploegbazen, directie) en is minder autonoom in het vervullen van haar functies. Dat weerspiegelt zich dan ook in het mediagedrag van beide groepen.

4.5 opdracht

1 Leg uit wat bedoeld wordt met:

· Naamloze vennootschap van publiek recht

· Decreet

· Basisdotatie

· Autonomie

2 Opzoeken van de eigenheid van verschillende televisienetten van de VRT 

(logo, typische kenmerken, oprichtingsdatum)

3 Overloop aan de hand van een programmablad hoe het aanbod van de verschillende Vlaamse zenders er op een bepaalde dag uitziet ( programma – doelgroep – categorie (informatie[journaal, duidingsprogramma, actualiteitsmagazine]/ cultuur[wetenschappen, vrije tijd, kunstzaken, kinder- en jeugduitzendingen]/ontspanning[Lichte muziek, amusement-woord-spel, drama, ernstige muziek]/sport,…) – timing).

4 Hoe omschrijf je het eigen karakter van elke zender?

5 Informatieve programma’s maken een belangrijk bestanddeel van de televisieprogrammatie uit. Veel mensen zijn trouwens uitsluitend op televisie aangewezen wat het vervullen van hun informatiebehoefte betreft. Het aantal krantenlezers gaat zienderogen achteruit. Sommige mensen zien dat als een groot probleem. Ze gaan ervan uit dat de informatie op televisie van een veel mindere kwaliteit en diepgang is dan wat je in de krant leest. Wat je ’s avonds in het tv-journaal hoort, is inderdaad niet veel meer dan enkel de headlines, de grote koppen van de kranten die je er de volgende morgen op naslaat.

5.1. Noteer de onderwerpen (in volgorde van bespreking) van een bepaalde nieuwsuitzending. Vergelijk dit met wat je ’s anderendaags vindt in de krant.

5.2. De televisie is ons ‘open venster op de wereld’. Als je echter nagaat hoe we wereld via de beeldbuis aan ons getoond wordt, dan blijkt dat venster toch bewasemd te zijn. Met andere woorden: wat ons als informatie aangeboden wordt, is vaak niet meer dan een vrije willekeurige selectie uit een grote hoeveelheid onderwerpen. En selectie betekent altijd dat een aantal onderwerpen niet aan bod komen. 

Geef 3 mogelijke oorzaken + bespreek / leg uit.

6 De twee voorgestelde profielen van televisiegedrag vertegenwoordigen twee uitersten in de verhouding tot het medium. Welke van de genoemde kenmerken vind je in je eigen kijkgedrag terug. Motiveer.

7 uitschrijven van een gebruiksaanwijzing van een faxtoestel.

8 Hoe zit het met je eigen kijk- en luistergedrag en dat van anderen. 

Vragenlijst.

Op de volgende bladzijde is een ‘model’ van hoe je kijk- en luistergedrag kan meten. Vul de vragenlijst eventueel aan met eigen vragen en neem deze af van minimum 100 personen.

(klassikale verwerking)

VRAGENLIJST TELEVISIE

Persoonlijke gegevens:

· man


(( vrouw
beroep:

· leerling 
· arbeid(st)er
· bediende
· kaderpersoneel
· zelfstandige
· vrij beroep
leeftijd:

· 12-15 jaar

· 15-18 jaar

· 18-25 jaar

· 25-35 jaar

· 35-45 jaar

· 45-55 jaar

· 55-65 jaar

· > 65 jaar

1. Hoeveel tijd per dag (gewone werkdag) kijk je naar de televisie?

· Minder dan 1 uur

· 1 tot 2 uur

· 2 tot 3 uur

· 3 tot 4 uur

· meer dan 4 uur

2. Naar welke van de volgende televisieprogramma’s kijk je?

Televisieprogramma’s


regelmatig
Af en toe
Bijna nooit

Journaal




Duidingsprogramma’s




Sportuitzendingen




muziekprogramma’s




Klassieke muziek




Kunstzinnige films




Commerciële films (fictie)




Documentaire reeksen




Vrijetijdsprogramma’s 




Ontspanningsseries (soap)




Shows, quiz,..;




Actualiteitsprogramma’s




Andere:






3. Kan je enkele actualiteitsrubrieken van de televisie noemen?

Welke omroepen brengen deze actualiteitsrubrieken?

Hoe dikwijls kijk je ernaar?

Actualiteiten
Omroep
regelmatig
Af en toe
Bijna nooit

























4. Kan ge enkele amusementsseries noemen? 

Welke omroepen brengen deze series?

Hoe dikwijls kijk je ernaar?

Amusementsserie
Omroep
regelmatig
Af en toe
Bijna nooit

























5. Denk je dat kranten, radio en televisie veel invloed op het denken, voelen en doen van de mensen hebben?

· Veel

· Betrekkelijk veel

· Betrekkelijk weinig

· Weinig

6. De televisie is vooral belangrijk omdat zij instaat voor:

· Voorlichting en informatie

· Vorming en onderwijs

· Ontspanning

· Culturele verrijking

· Andere:


7. Welke televisiezenders (omroepen) bekijk je het meest. Slechts 3 aanduiden.

· Tv 1

· Ketnet

· Canvas

· VTM

· Kanaal 2

· VT4

· National Geographic

· TMF

· MTV

· WTV

· Andere:
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