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Naam: ………………………………

Klas: 1e jaar 3e graad OPR

Vak: Onthaal- en PR-technieken





Taak nr…

Datum: ……………

DOSSIER: PR en Geïntegreerde Communicatie

Hieronder worden een aantal opdrachten omschreven. Het is de bedoeling dat je zelf organiseert wanneer je welke opdracht maakt (uiteraard als de betreffende leerstof gegeven werd). Zorg ervoor dat je tijdig weet wat je moet doen, waarvoor je best enkele weken van tevoren al begint te zoeken, … zodat je niet in tijdnood komt!

Praktisch:

· ALLE taken worden chronologisch in een map verwerkt. 

· Als je artikels, knipsels, teksten, … uit tijdschriften of boeken of kranten of … gebruikt, vermeld je de bron: naam van het medium, datum van het medium, (eventueel de auteur van het artikel), pagina waar je je illustratie gevonden hebt.

· Alle taken worden getypt in een verzorgd en leesbaar lettertype (arial 11 of times new roman 12).

· Op elke taak vermeld je je naam en een eventuele paginanummering in een voettekst. Je vermeldt op elke taak de titel. Je typt geen opgaven over.

· Je maakt een verzorgd voorblad met als hoofdtitel 'dossier: PR en geïntegreerde communicatie'. Je vermeldt ook: je naam, klas, vak en schooljaar.

· Veel 'toeters en bellen' maken een taak inhoudelijk niet beter! 

Afgeven:

Ten laatste één week voor de aangekondigde herhalingstoets over het hele PR-deel (vier hoofdstukken).

Beoordeling:

· verzorging van het werk

· begrijpen van de opdrachten

· inhoudelijk

Opdracht 1: massacommunicatie: 

Verzamel twee schriftelijke voorbeelden die aantonen dat verschillende kranten één boodschap op verschillende manieren encoderen. Noem de redenen/oorzaken die hebben geleid tot de uiteenlopende wijze waarop één boodschap kan worden vormgegeven.

Opdracht 2: definitie PR:

a. Verzamel uit de literatuur (ga naar de bibliotheek, zoek op internet, …) een drietal definities van PR. Vergelijk deze definities met elkaar: Schrijf de punten van overeenkomst en verschil op. Uiteraard: noteer de definities met de naam van hun schepper!

b. Kies voor jezelf uit de bestaande definities van PR een definitie waarmee jij het helemaal eens kunt zijn. Ontwerp eventueel een andere definitie. Motiveer je gekozen (nieuwe) definitie.

Opdracht 3: PR:

Zoek een krantenartikel (bron vermelden) dat van toepassing is op de definitie van PR.

Opdracht 4: communicatiewiel:

Analyseer gedurende een week (of langer als dat nodig is) 'alles' wat in je brievenbus komt aan drukwerk en sorteer dat aan de hand van het communicatiewiel. Dus: wat is propaganda - voorlichting - informatie - thema en/of actiereclame, en voor dit alles ook: motiveer, waarom vind jij dat? 

Opdracht 5: communicatiematrix:
Zet in een matrix de interne en externe publieksgroepen van een vereniging waarvan je lid bent. Zet deze af tegen de verschillende middelen die deze organisatie stelselmatig (dus niet incidenteel!) inzet voor de schriftelijke en mondelinge communicatie met deze groepen.

Breid deze matrix uit met middelen die op dit moment niet worden ingezet, maar die je ook zinvol acht. Geef argumenten voor je keuze.

Opdracht 6: plaats van de PR:

Zoek voorbeelden van organogrammen van twee willekeurige bedrijven met een PR-, voorlichtings- of communicatieafdeling. Vergelijk deze organisatieschema's, zoek de organisatorische plaats van die afdeling en becommentarieer. (organogrammen en bedrijfsnaam vermelden).

Opdracht 7: marketing-mix:
De 5 P's (niet: potentiële klanten) vormen het fundament van waaruit marketing moet woren gevoerd. Zoek twee voorbeelden van organisaties (liefst met een folder) waarvan je met een korte, treffende omschrijving de belangrijkste punten voor de 5 P's aangeeft. Opgelet: zorg voor twee zoveel mogelijk tegengestelde organisaties: je gaat de 5 P's immers vergelijken voor de beide organisaties. Plaats daartoe al je gegevens in een tabel. Formuleer een conclusie.

Opdracht 8: corporate advertising

Zoek twee voorbeelden van corporate advertising. Beargumenteer je keuze. (bron vermelden!)

1. Opdracht 9: begrippen - tekst webvertising

2. Illustreer de volgende begrippen vanuit deze tekst: stelselmatig, wederzijds, 4 communicatie-elementen (doelgroep, boodschap, doelstelling, medium),.

3. Geef je mening over het systeem van webvertising EN over 'synchrone publiciteit' vanuit een PR-standpunt.

Opdracht 10: vacature PR

Verzamel een vijftal verschillende vacatures die interessant zijn voor iemand die PR gestudeerd heeft. 

