Communicatie kwalitatief evalueren kan op volgende manier:

	GEDRUKTE COMMUNICATIEMIDDELEN

EVALUATIEFORMULIER


Voor welke doelgroep is het middel opgesteld? Is dat er één of zijn er meerdere?

Welke kenmerken hebben die personen?  

Lezen ze veel of weinig?

Heeft de doelgroep communicatie aangevraagd of is ze ongevraagd opgestuurd?

Hoe is het middel verspreid?

Welke thema’s/onderwerpen worden in het communicatiemiddel behandeld?

Is de taal aangepast aan het middel en/of de doelgroep?

Wordt de lezer aangesproken?

Staan er foto’s in het middel?  

Welke functie hebben die foto’s? (informatief, illustratief)

Bespreek van elke foto welke informatie die bevat.

Beoordeel de verhouding tussen tekst - witruimte - foto’s.  Is dit een goede verhouding?

Welke sfeer drukt het communicatiemiddel uit?  

Past die binnen de bedrijfscultuur van de zender? (denk hier aan huisstijl)

Besluit (Is het een goed middel / motiveer)
































































