
Inleiding

Korte schets van de opdracht en haar belang: het analyseren van geschreven PR-middelen, en van de aanwezige sponsoring.

1. Analyse van het geschreven PR-middel 

· Duur: 2 lesuren

· Indeling: groepjes van 4 (of 3) lln.

Uitgangspunt: schooltijdschrift Zilverblad.

De leerlingen moeten in kleine groepen dit tijdschrift analyseren. 

· Wie is de doelgroep van dit tijdschrift?

· Analyse van de artikels:

Aan welke doelgroep zou je dit specifieke artikel toewijzen?

Denk je dat het artikel effectief door de doelgroep zal worden gelezen? Waarom (niet)?

· Analyse van de lay-out: in welke mate is de lay-out ondersteunend of niet om het tijdschrift te lezen?

Elke groep moet haar bevindingen neerschrijven in een klein rapport.

Elke groep formuleert in het rapport ook een advies aan de redactie, zowel wat betreft de vorm als wat betreft de inhoud (het soort artikels + de inhoud ervan) van het tijdschrift.

Elke groep presenteert voor de klas haar onderzoeksresultaten en adviezen, dit in minimum 5 minuten. 

Indien tijd over kan het rapport binnen de groep nog worden herwerkt. De volgende week wordt het rapport ingediend.

2. Sponsoring
· Duur: 2 lesuren

· Indeling: groepjes van 4 (of 3) lln.

Uitgangspunt: elke leerling heeft een reclamefolder van een happening mee (bvb. plaatselijke kermis, volleybaltoernooi, buurtfeest etc.). Daarnaast zijn een aantal exemplaren van het schooltijdschrift Zilverblad voorhanden.
De leerlingen voeren een analyse uit omtrent de sponsors in de reclamefolder en het schooltijdschrift. Volgende vragen dienen worden beantwoord:

· Welke criteria spelen een rol m.b.t. de sponsors?

Bvb. de aard van de sponsors, de locatie van de sponsors, familie- en/of vriendschapsbanden etc.

· Waarom zou die sponsor sponsoren?

· Bereikt de folder het doelpubliek dat de sponsor voor ogen had toen hij de sponsoring toezegde?

· Selecteer één goede en één slechte advertentie, en argumenteer waarom je die goed/slecht vond?

De leerlingen moeten vervolgens tot een advies komen:

· Welke soort sponsors moeten worden aangesproken voor het schooltijdschrift?

· Welke argumenten heb je om een kandidaat-sponsor te overtuigen?

De onderzoeksresultaten en het advies worden neergeschreven in een rapport dat vervolgens klassikaal gepresenteerd wordt, en de volgende week ingediend.
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